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01

Share das fontes de trafego
- Alinhamento das fontes de trafego com o
tipo de negdcio.
- Apresentacao de oportunidades, pontos
fortes e pontos de atencao.

0y

Funil de Conversao
- Em qual etapa da jornada os clientes mais
abandonam.
- Apresentacao de oportunidades, pontos
fortes e pontos de atencao.

02

Demografia do Publico

- Alinhamento da demografia com o tipo de
negocio
- Caracteristicas dos compradores X nao
compradores.

QUAIS DADOS IREMOS ANALISAR ?

03

Engajamento nas paginas (Tempo de

permanéncia e taxa de saida)
- Melhores e piores paginas.
- Apresentacao de oportunidades, pontos
fortes e pontos de atencao.

05

Analise de Conversoes
- Dia e horario de maior receita, dia e horario
de maior taxa de conversao.
- Alinhamento do perfil de conversdées com as
estratégias de Marketing.




QUAIS ORIENTAGOES VOCE IRA RECEBER ?

LISTA

- Quais tipos de anuncio sao os mais
adequados para o seu negaocio.
- Quais redes sociais sao 0sS mais
adequadas para o seu negocio.

- Qual tipo de conteudo sua empresa
deve investir.

- Quais canais de marketing sua
empresa precisa adicionar/retirar.

- Definicao da periodicidade das
analises.




